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Für diese Marken bin ich zum Beispiel erfolgreich aktiv



Markus Möller
Content-Creator Text & Video

Ich mache eure Marke in diesen Disziplinen fit:

Namenskreation, Copywriting, Storytelling, Text und Film.

Seit gut 14 Jahren. Für über 100 Kunden.



Name & Claim
Herz und Statement eurer Marke



Name & Claim

Mit viel Kreativität und einem erfolgreichen Methoden-Set sorge ich dafür, dass der neue Name die Essenz 
eurer Markenidentität widerspiegelt und eure Zielgruppen sich zu 100 % mit ihm identifizieren können. Im 
gesamten Prozess binde ich euch aktiv mit ein – vom Erstgespräch und Workshop bis zur Präsentation und 
finalen Auswahl. Und für ein starkes Statement eurer Marke entwickle ich auf Wunsch den passenden 
Claim.

Herz und Statement eurer Marke



Referenzen
Beispiele



Die Experten für mobile Lebensfreude.

Branche: 
Orthopädische Gesundheitsleistungen



Hammerich Gesunde Schuhe? Passte als Markenname nicht mehr. 
Deshalb entwickelte ich einen neuen. Mit lebensbejahender 
Tonalität, klarem Sprachfluss und intelligenter Message. Genauer 
gesagt: Limotus. Ein Kunstwort, das zwei lateinische Begriffe vereint: 
Libertas für Freiheit und Motus für Bewegung. 

Unterstrichen von einem neuen Claim, der die Markenwahrnehmung 
um ein aktivierendes und positiv belegtes Statement erweitert und 
Limotus als „Die Experten für mobile Lebensfreude“ adressiert.



Build a smarter World.

Branche: 
Nachhaltige Hausfertigung



Wie heißt die Vision eines smarten, nachhaltigen und bezahlbaren 
Hausbaus? Ich habe sie keywood gennant. Für die neue Marke 
kreierte ich einen Namen, der aus dem Portfolio der Mitbewerber 
heraussticht. Selbstbewusst, klar und naturverbunden. Der „Key“ 
wird zum Schlüssel für ein neues Zuhause sowie eine saubere Zukunft 
– und „Wood“ zum Synonym für die Nachhaltigkeit. 

Dazu entwickelte ich den Claim „Build a smarter World“ – als 
Statement, das den Namen aktivierend untermauert und die 
Zielgruppen direkt dazu motiviert, Teil der neuen Generation 
Hausbau zu werden.



Stoverland

Branche: 
Landwirtschaft



Der Auftrag: Einen Namen finden, der für die Zielgruppen vertraut 
und heimisch klingt, leicht zu merken ist und den regionalen Aspekt 
in den Fokus nimmt. Entstanden ist daraus„Stoverland“ – ein Name, 
der die Marke klar verortet und zugleich eine Brücke zur 
Landwirtschaft schlägt. Sympathisch, ohne Schnörkel und ehrlich wie 
die Produkte, die das Unternehmen liefert.

Und für den direkten Bezug zum Thema entwickelte ich eine 
eindeutige Unterzeile, die konkret verrät, um was es geht und wer für 
sie steht.



Branche: 
Küchen & Wohnaccessoires



Schon vor der ersten Schraubendrehung stand fest: Diese Adresse 
wird mehr als ein bloßes Küchenstudio bieten. Mit Angeboten vom 
Klassiker bis zum High-End-Produkt. Ergänzt durch smarte Ideen für 
die gesamte Wohnung. Gepaart mit einem Rund-um-Service von der 
Planung über den Aufbau bis zur Finanzierung. 

Deshalb entschied ich mich in der Kreation für „Ganz & Gar“ – ein 
Name, der das Thema Küchen ungewöhnlich und einzigartig spiegelt 
und dabei die Philosphie der Marken konsequent und 
augenzwinkernd auf den Punkt bringt. Die Unterzeile liefert als fester 
Bestandteil des Logos die notwendige Erklärung der Markenidee.



Kampagnenentwicklung
Gezielte Ideen für verstärkte Aufmerksamkeit



Kampagnen

Neue Mitarbeiter gewinnen? Die Rolle als Vorreiter untermauern? Den Verkauf intelligent pushen? Mit 
einer Kampagne könnt ihr kurzfristig für gezielte Wahrnehmung sorgen – und zugleich eure Marke 
langfristig stärken. Ich entwickle für euch Leitideen, die mit Charme und Augenzwinkern neugierig 
machen und so für mehr Aufmerksamkeit sorgen. Ihr seid in jeder Phase an Bord und könnt aus 
verschiedenen Ideenrouten euren Favoriten wählen – den ich zusammen mit einem Designteam 
finalisiere.



Referenzen
Beispiele

 





Recruiting-Kampagne
für WINSTONgolf

Für Golfliebhaber steht seit Jahren fest: WINSTONgolf und seine 

Courses sind ein echter Überflieger. Doch was zeichnet das 

Unternehmen als Arbeitgeber aus? Ich mache es sichtbar – mit 

treffsicheren Texten für eine konsequent kommunizierte 

Recruiting-Kampagne. Als überzeugendes Storytelling für den 

direkten Weg zum Traumjob in einem der beliebtesten 

Golfresorts Europas.



Die Idee:

Verstärkte Aussagekraft im 
Storytelling-Style
„Du kannst ein Team für dich gewinnen? Respekt!“ Mit dieser Headline aus 

provokant-augenzwinkernder Frage und doppeldeutiger Antwort bringe ich 

das Thema Wertschätzung im Job ins Spiel. In der weiterführenden Copy 

verdichten sich auf Basis des Storytelling-Ansatzes alle im Workshop 

erarbeiteten Kernbotschaften zu einer charmanten Message und einem 

markanten Call to Action.





Kommunikationskampagne 
Berliner Verkehrsbetriebe

Die BVG lädt ihren ersten E-Bus per Induktion auf. Zeit, die 

Vorteile dieses innovativen Antriebs in der ganzen Stadt bekannt 

zu machen – mit einer umfassenden Kampagne und einem 

kompletten Bus-Branding. Ich steuerte dazu doppelsinnige 

Slogans und leicht verständliche Erklärtexte zur Ladetechnik bei. 

Alles in einer Sprache, die auf einer Linie mit der erfolgreichen 

#weilwirdichlieben-Kampagne der BVG liegt.







Personalkampagne für das DRK in 
Mecklenburg-Vorpommern

Wie bewegt man Ärzte, Studierende und Pfleger zum Stationswechsel Richtung 
Norden? Zum Beispiel mit dem Versprechen: „Bei uns fallen Überstunden ins 
Meerwasser.“ Für das Personal-Recruiting des DRK in MV ging eine intelligente 
Kommunikation an den Start, die konsequent auf mehr Qualität in Job und 
Freizeit setzt. Dafür wurde »Dein Job des Lebens« mehrfach prämiert. Ich 
übernahm hierbei die komplette Textkreation.



Entwicklung von Claim und Marke für das Employer Branding der DRK-Krankenhäuser



Textkreation Print
Die Sprache für den Film im Kopf



Textkreation Print

20 Worte für das Citylight oder 20.000 für den Katalog – ich sorge dafür, dass jedes passt. So, dass es eure 
Zielgruppe in der richtigen Sprache abholt und die passenden Bilder im Kopf erzeugt. Im 
aufmerksamkeitsstarken Zusammenspiel von Text und Bild, mit einem Storytelling, das von kurz bis lang 
mitreißt und im Kopf bleibt. Von der Anzeige bis zum Hochglanzmagazin. 



Referenzen
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Entwicklung von Claim und Marke für das Employer Branding der DRK-Krankenhäuser



Katalog-Betextung
für A-ROSA 
Flusskreuzfahrten

Als eine der europäischen Top-Adressen für Erlebnisurlaub 

begeistert A-ROSA jedes Jahr rund 100.000 Städte- und 

Flussliebhaber für unvergessliche Auszeiten. Das wichtigste 

Kommunikationsmittel ist dabei der jährlich erscheinende 

Katalog.  

Seit 2023 kreiere ich für den 180-Seiten-Reiseverführer sämtliche 

Texte. Vom Starporträt übers Urlaubstagebuch bis zum 

Städtetipp. Interviews mit Markenbotschafterin Yvonne 

Catterfeld inklusive.



Das Projekt:

Mit viel Gefühl Richtung 
Auszeit abtauchen
Mit einer Auflage von rund 250.000 Exemplaren ist der Katalog Jahr für Jahr 

A-ROSAS Marketinginstrument Nummer eins. In den Texten gebe ich ihm eine 

Tonalität, die die Balance zwischen Gefühl und Information wahrt. Als 

intelligentes und charmantes Storytelling, in dem immer ein Augenzwinkern 

mitschwingt. Als Emotions-Booster für die Vorfreude auf die schönste Zeit des 

Jahres.



Entwicklung von Claim und Marke für das Employer Branding der DRK-Krankenhäuser



Entwicklung von Claim und Marke für das Employer Branding der DRK-Krankenhäuser



Entwicklung von Claim und Marke für das Employer Branding der DRK-Krankenhäuser



Entwicklung von Claim und Marke für das Employer Branding der DRK-Krankenhäuser



Werbetexte
für Behrendt Umzüge 
und Ganz & Gar 
Küchen

Der größte Umzugsdienstleister in MV steht zusammen mit 

seinem Küchen-Rundum-Service „Ganz & Gar“ für Qualität, 

Schnelligkeit und viel Nähe zu seinen Kunden. Ich transportiere 

diese Eigenschaften in knackige Botschaften – als Texte für 

Roll-ups und Anzeigen, für LKW-Beschriftungen und 

Kundenpräsente.

Mit direktem Fokus auf die Welt der Zielgruppen, serviert mit 

augenzwinkernder Doppeldeutigkeit und emotionaler 

Leichtigkeit. 







Plakattexte für
delta Radio

Frech, direkt und charmant provokant – so grüßte der 

Radiosender aus dem hohen Norden seine rockige Zielgruppe 

von Megalights im Raum Schleswig-Holstein.

Ich kreierte Headline, Copy und Abbinder für das erfolgreiche 

Gesamtpaket, das neben viel Aufmerksamkeit während der 

Kampagne auch den Sprung in die Medien sowie ins Haus der 

Geschichte in Bonn schaffte – als Paradebeispiel dafür, worüber 

Deutschland diskutiert und sich aufregt.



Textkreation Web
Der Kick für Herz, Kopf und Suchmaschine 



Textkreation Web

Vom One-Pager bis zur kompletten Website – für euer Webprojekt entwickle ich die passenden Texte. Mit 
aussagekräftigen Headlines sowie kurzen, knackigen Copys mit relevantem Content. Damit eure 
Zielgruppe on the Point von euch informiert und inspiriert wird. Konsistent in eurer Markensprache, 
sauber strukturiert und SEO-freundlich optimiert. Damit ihr leicht gefunden werdet und eure Zielgruppe 
dranbleibt, um den entscheidenden Button für „Kaufen“ oder „Bewerben“ zu klicken. 



Referenzen
Beispiele





Website-Texte für Lüftner Cruises

Wenn sich in Europas Flüssen die Sterne spiegeln, gehören fünf davon Lüftner 
Cruises. Das Innsbrucker Familienunternehmen bietet internationalen Gästen 
Luxuskreuzfahrten auf Rhein und Rhône, Donau und Seine. Für die Website 
meines Kunden habe ich dieses Premium-Gefühl des Reisens in Sprache 
übersetzt. In einer Tonalität, die intelligent, nahbar und bildhaft die User 
Journey begleitet und zum Klick auf „Buchen“ motiviert.

Website ansehen

https://www.lueftner-cruises.com/
https://www.lueftner-cruises.com/






Website-Texte für die 
DEHOGA-Kampagne 
Gastroburner

Die Mission: Junge Menschen fürs Gastgewerbe in MV begeistern. 

Die Lösung: Eine Kampagne, die direkt an den Schulen und im 

Web Appetit auf einen Karrierestart in Hotel und Restaurant 

macht. Für die Texte der Website wählte ich eine Sprache, die 

jung und locker ist, ohne sich bei der Zielgruppe mit trendiger 

Jugendsprache anzubiedern. Das Ergebnis ist frech, nahbar und 

augenzwinkernd.

Website ansehen

https://www.gastroburner.de/
https://www.gastroburner.de/






Website-Texte für den 
Schalterspezialisten Sontheimer

Die süddeutsche Sontheimer Elektroschaltgeräte GmbH liefert individuelle 
Schalterlösungen für den Weltmarkt. Ihre Website beweist: 
B2B-Kommunikation  braucht nicht nur Information, sondern auch Emotion. 
Auf dieser Basis wurde das komplette Content-Konzept verwirklicht. Ich 
lieferte die Texte – authentisch, on point und nutzerzentriert. Für den direkten 
Einblick in Unternehmen und Team. 

Website ansehen

https://sontheimer.org/
https://sontheimer.org/




Entwicklung Corporate Language
Die Sprache der Marke



Entwicklung Corporate Language

Ein Corporate Design macht eure Marke unverwechselbar und einzigartig. Das Gleiche gilt für ihre 
Sprache. Nur, wenn sie markant und wiedererkennbar ist, bleibt sie im Kopf und sorgt so für mehr 
Bekanntheit. Der Schlüssel dazu ist die Corporate Language. 

Ich unterstütze euch dabei, sie zu entwickeln und im gesamten Team dauerhaft anzuwenden. Vom ersten 
Workshop, in dem wir per Tonality Slider die Eigenschaften eurer Sprache festlegen, über die Definition 
textlicher Regeln für alle Kanäle und die Kreation anschaulicher Beispieltexte bis zur Schulung aller 
Beteiligten. Damit ihr nach innen wie außen eine Sprache sprecht. Für mehr Vertrauen und Nähe zu euren 
Zielgruppen.



Referenzen
Beispiele



Entwicklung von Claim und Marke für das Employer Branding der DRK-Krankenhäuser



Corporate Language für die 
Landesforst Mecklenburg-Vorpommern

Welche Sprache spricht die Landesforst? Um der Markenidentität eine 
einzigartige Stimme zu geben, entwickelte ich eine Corporate Language, die 
glaubhaft die Interessen der Zielgruppen anspricht. Mithilfe einer 
Tonalitätsskala bestimmte ich den Charakter der Sprache. Weg vom eher 
behördlichen Ton, hin zu einer einladenden und authentischen Stimme, die 
zugleich modern und verlässlich, bildhaft und beschwingt klingt.

Ich wählte eine einheitliche Ansprache für die verschiedenen Zielgruppen, 
definierte die wichtigsten Keywords in einer Word Cloud und lieferte allen 
Beteiligten mit Beispieltexten eine Bauanleitung für die Kommunikation nach 
innen und außen.





Corporate Language für Limotus

Wie spricht Limotus? Wir entwickelten dazu die passende 
Corporate Language. Damit alle Mitarbeitenden nach außen 
und innen eine Sprache sprechen. Abgeleitet von den 
Eigenschaften der Marke, definierten wir den typischen 
Limotus-Sprech. Klar und freundschaftlich, natürlich und 
locker, emotional und selbstbewusst. Von der 
„du“-Ansprache der Kunden über den Einsatz dezenter 
Sprachbilder bis zu den Doʼs and Donʼts in der Wortwahl.



Realisierung von Filmprojekten
Story auf Play



Realisierung von Filmprojekten

Emotion auf Play. Als Imagetrailer oder Reportage. Mit einem einzigartigen Filmerlebnis führt ihr eure 
Zielgruppen näher an eure Marke oder euer Produkt. Um beides aufmerksamkeitsstark zu 
kommunizieren, um Geschichten wirkungsvoll zu erzählen oder um das, was ihr tut, auf spannende Weise 
zu erklären.

Ich verwirkliche zusammen mit euch euer Filmprojekt. Vom Imagetrailer bis zur Reportage. Von der 
Konzeption über das Storyboarding und den Dreh bis zum Schnitt. Dazu unterstütze ich euch bei Bedarf 
als Sprecher für das Voice over.



Referenzen
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Realisierung eines Filmprojekts für 
den Förderverein Kröpeliner Mühle e. V.

Wie funktioniert eigentlich eine Holländerwindmühle? Um was genau musste 
sich der Müller damals kümmern? Und warum konnten ihn die Stadtbewohner 
so gar nicht leiden? Spannende Fragen, die ich zusammen mit meinem Kunden 
in einem 3-teiligen Filmprojekt beantwortet habe: aus technischer Sicht, aus 
historischer Perspektive sowie als witzig-spannender Clip für alle Kinder. Leicht 
verständlich und abwechslungsreich aufbereitet, präsentiert auf XXL-Screens, 
für alle großen und kleinen Besucher  der Museumsmühle Kröpelin. 

Einen Ausschnitt aus dem Kinderfilm seht ihr hier:  
https://www.youtube.com/watch?v=UTFeXbFdgDE

https://www.youtube.com/watch?v=UTFeXbFdgDE




Reportage über den Maler 
Gerd Hallaschk

Ein Leben in Bildern: Für den Maler und Grafiker Gerd Hallaschk aus der 
Niederlausitz zeichnete ich ein filmisches Porträt seines Schaffens, seiner 
Erinnerungen und seiner Liebe zur Kunst.

Den Film seht ihr hier:  
https://www.youtube.com/watch?v=HndZSZfJ-WU

https://www.youtube.com/watch?v=HndZSZfJ-WU




Image-Trailer & filmische Reiseberichte 
für den Tourismusverband Vorpommern

Im Hinterland Vorpommerns bin ich der wildromantischen Natur abseits der 
großen Touristenströme gefolgt. Im Kajak, zu Fuß und per Rad. Auf Tollense 
und Peene, entlang der Eiszeitroute, bis nach Stettin. Entstanden sind ein 
Imagetrailer sowie verschiedene Kurzfilme über die Schönheit einer fast 
unberührten Landschaft.

Hier geht es zum Trailer:
https://www.youtube.com/watch?v=3SSdXjbjFpc

Einige der Filme seht ihr hier:  
https://www.youtube.com/watch?v=IgiyH7xPXAo
https://www.youtube.com/watch?v=L6JYSIMl_As
https://www.youtube.com/watch?v=gCqyaItJYeM

https://www.youtube.com/watch?v=3SSdXjbjFpc
https://www.youtube.com/watch?v=IgiyH7xPXAo
https://www.youtube.com/watch?v=L6JYSIMl_As
https://www.youtube.com/watch?v=gCqyaItJYeM


Markus Möller
Copywriter & 

Creator Video-Content

Telefon: 0173-6064699
E-Mail: text@nmbw.de


