Markus Moller
Creator Text & Film
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Markus Moller

Content-Creator Text & Video

Ich mache eure Marke in diesen Disziplinen fit:
Namenskreation, Copywriting, Storytelling, Text und Film.

Seit gut 14 Jahren. Fiir Giber 100 Kunden.



Name & Claim

Herz und Statement eurer Marke



Name & Claim
Herz und Statement eurer Marke

Mit viel Kreativitat und einem erfolgreichen Methoden-Set sorge ich dafiir, dass der neue Name die Essenz
eurer Markenidentitat widerspiegelt und eure Zielgruppen sich zu 100 % mit ihm identifizieren kdnnen. Im
gesamten Prozess binde ich euch aktiv mit ein - vom Erstgesprach und Workshop bis zur Prasentation und
finalen Auswahl. Und fiir ein starkes Statement eurer Marke entwickle ich auf Wunsch den passenden

Claim.



Referenzen

Beispiele






Hammerich Gesunde Schuhe? Passte als Markenname nicht mehr.
Deshalb entwickelte ich einen neuen. Mit lebensbejahender
Tonalitat, klarem Sprachfluss und intelligenter Message. Genauer
gesagt: Limotus. Ein Kunstwort, das zwei lateinische Begriffe vereint:
Libertas fiir Freiheit und Motus fiir Bewegung.

Unterstrichen von einem neuen Claim, der die Markenwahrnehmung
um ein aktivierendes und positiv belegtes Statement erweitert und
Limotus als ,,Die Experten fiir mobile Lebensfreude“ adressiert.

Libertas + Motus







Wie heil’t die Vision eines smarten, nachhaltigen und bezahlbaren
Hausbaus? Ich habe sie keywood gennant. Fiir die neue Marke
kreierte ich einen Namen, der aus dem Portfolio der Mitbewerber
heraussticht. Selbstbewusst, klar und naturverbunden. Der ,,Key“
wird zum Schliissel fiir ein neues Zuhause sowie eine saubere Zukunft
-und ,Wood“ zum Synonym fiir die Nachhaltigkeit.

Dazu entwickelte ich den Claim ,,Build a smarter World“ - als
Statement, das den Namen aktivierend untermauert und die
Zielgruppen direkt dazu motiviert, Teil der neuen Generation
Hausbau zu werden.




Sto/erland

Lokale Landwirtschaft Tuinier Hofman
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Branche:
Landwirtschaft




Der Auftrag: Einen Namen finden, der fiir die Zielgruppen vertraut
und heimisch klingt, leicht zu merken ist und den regionalen Aspekt
in den Fokus nimmt. Entstanden ist daraus,,Stoverland“ - ein Name,
der die Marke klar verortet und zugleich eine Briicke zur
Landwirtschaft schlagt. Sympathisch, ohne Schnorkel und ehrlich wie
die Produkte, die das Unternehmen liefert.

Und flir den direkten Bezug zum Thema entwickelte ich eine
eindeutige Unterzeile, die konkret verrat, um was es geht und wer fiir
sie steht.




GANZ & GAR

Gute Kuchen und so viel mehr

Branche:
Kuchen & Wohnaccessoires




Schon vor der ersten Schraubendrehung stand fest: Diese Adresse
wird mehr als ein blofies Kiichenstudio bieten. Mit Angeboten vom
Klassiker bis zum High-End-Produkt. Erganzt durch smarte Ideen fiir
die gesamte Wohnung. Gepaart mit einem Rund-um-Service von der

Planung liber den Aufbau bis zur Finanzierung. A 7 vagRBEGLETrASeud )
o y > FUR KUCHENLIEBHABER ooy

Deshalb entschied ich mich in der Kreation fiir ,,Ganz & Gar“ — ein
Name, der das Thema Kiichen ungewohnlich und einzigartig spiegelt
und dabei die Philosphie der Marken konsequent und
augenzwinkernd auf den Punkt bringt. Die Unterzeile liefert als fester
Bestandteil des Logos die notwendige Erklarung der Markenidee.




Kampagnenentwicklung

Gezielte Ideen fir verstarkte Aufmerksamkeit



Kampagnen

Neue Mitarbeiter gewinnen? Die Rolle als Vorreiter untermauern? Den Verkauf intelligent pushen? Mit
einer Kampagne konnt ihr kurzfristig flir gezielte Wahrnehmung sorgen - und zugleich eure Marke
langfristig starken. Ich entwickle fiir euch Leitideen, die mit Charme und Augenzwinkern neugierig
machen und so fir mehr Aufmerksamkeit sorgen. lhr seid in jeder Phase an Bord und konnt aus
verschiedenen Ideenrouten euren Favoriten wahlen - den ich zusammen mit einem Designteam

finalisiere.
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Du hast beim Rasen
die Nase vorn?




Recruiting-Kampagne
flir WINSTONgolf

Fiir Golfliebhaber steht seit Jahren fest: WINSTONgolf und seine
Courses sind ein echter Uberflieger. Doch was zeichnet das
Unternehmen als Arbeitgeber aus? Ich mache es sichtbar - mit
treffsicheren Texten fiir eine konsequent kommunizierte
Recruiting-Kampagne. Als iberzeugendes Storytelling fiir den
direkten Weg zum Traumjob in einem der beliebtesten

Golfresorts Europas.



#gliicklicheingestellt

Du bist stindig
voller Zutatendrang?

Verstarkte Aussagekraft im
Storytelling-Style

Arbeit macht viel mehr SpaR mit Anerkennung. Fiir das, was Du tust und was
Du bist. Es fiihlt sich einfach besser an, wenn Du Riickhalt spiirst und Dich
entfalten kannst, wenn Du Schwung fiir die Zukunft bekommst und jeden Tag
weiBt: Du gehorst zu uns. Komm zu WINSTONgolf.

Deine Aufgaben Bewirb Dich gleich: winstongolf.de/koch
Unsere Erwartungen

Deine Vortele Nimm einfach Kontakt auf
Unser Gliicksprinzip

»Du kannst ein Team fiir dich gewinnen? Respekt!“ Mit dieser Headline aus

provokant-augenzwinkernder Frage und doppeldeutiger Antwort bringe ich
das Thema Wertschatzung im Job ins Spiel. In der weiterfiihrenden Copy

verdichten sich auf Basis des Storytelling-Ansatzes alle im Workshop

erarbeiteten Kernbotschaften zu einer charmanten Message und einem
markanten Call to Action.



BVG

WEIL WIR DICH LIEBEN.

Abgasfrei dank Elektroantrieb — Berlins erster E-Bus mit Induktionstechnologie.

vussloh ™




Kommunikationskampagne
Berliner Verkehrsbetriebe

Die BVG ladt ihren ersten E-Bus per Induktion auf. Zeit, die
Vorteile dieses innovativen Antriebs in der ganzen Stadt bekannt
zu machen - mit einer umfassenden Kampagne und einem
kompletten Bus-Branding. Ich steuerte dazu doppelsinnige
Slogans und leicht verstandliche Erklartexte zur Ladetechnik bei.
Alles in einer Sprache, die auf einer Linie mit der erfolgreichen

#weilwirdichlieben-Kampagne der BVG liegt.



VOLL GELADEN.

[ HAB DEN WAGEN




D “ Deutsches
+ Rotes
Kreuz

Der Job des Lebemns-
Beim Roten Kreuz.

ln Mecklenburg-VorP"“mem‘



Personalkampagne fiir das DRK in
Mecklenburg-Vorpommern

Wie bewegt man Arzte, Studierende und Pfleger zum Stationswechsel Richtung
Norden? Zum Beispiel mit dem Versprechen: ,Bei uns fallen Uberstunden ins
Meerwasser.“ Fiir das Personal-Recruiting des DRK in MV ging eine intelligente
Kommunikation an den Start, die konsequent auf mehr Qualitat in Job und
Freizeit setzt. Dafiir wurde »Dein Job des Lebens« mehrfach pramiert. Ich
tibernahm hierbei die komplette Textkreation.



Deutsches
Rotes
Kreuz

Der Job des Lebens.
Beim Roten Kreuz.
In Mecklenburg-Vorpommern.

JETZT BEWERBEN:
WWW.DRK-ZUKUNFT.DE

Die groBe Luftverédnderung
in Job und Freizeit - bei den

Gesundheitsdienstleistern des DRK
in Mecklenburg-Vorpommern.




Textkreation Print

Die Sprache fur den Film im Kopf



Textkreation Print

20 Worte fiir das Citylight oder 20.000 fiir den Katalog - ich sorge dafiir, dass jedes passt. So, dass es eure
Zielgruppe in der richtigen Sprache abholt und die passenden Bilder im Kopf erzeugt. Im
aufmerksamkeitsstarken Zusammenspiel von Text und Bild, mit einem Storytelling, das von kurz bis lang
mitreiRt und im Kopf bleibt. Von der Anzeige bis zum Hochglanzmagazin.
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Katalog-Betextung
fur A-ROSA
Flusskreuzfahrten

Als eine der europaischen Top-Adressen fiir Erlebnisurlaub
begeistert A-ROSA jedes Jahr rund 100.000 Stadte- und
Flussliebhaber fiir unvergessliche Auszeiten. Das wichtigste
Kommunikationsmittel ist dabei der jahrlich erscheinende

Katalog.

Seit 2023 kreiere ich flir den 180-Seiten-Reiseverfiihrer samtliche
Texte. Vom Starportrat libers Urlaubstagebuch bis zum
Stadtetipp. Interviews mit Markenbotschafterin Yvonne

Catterfeld inklusive.



DOURO | RHEIN, MAIN & MOSEL | SEINE | DONAU | RHONE & SAONE

dAROSA-@

Schine Zeit

PREMIUM
ALLES
INKLUSIVE

Mit viel Gefuhl Richtung
Auszeit abtauchen

Mit einer Auflage von rund 250.000 Exemplaren ist der Katalog Jahr fiir Jahr
A-ROSAS Marketinginstrument Nummer eins. In den Texten gebe ich ihm eine
Tonalitat, die die Balance zwischen Gefiihl und Information wahrt. Als
intelligentes und charmantes Storytelling, in dem immer ein Augenzwinkern
mitschwingt. Als Emotions-Booster fiir die Vorfreude auf die schonste Zeit des
Jahres.

STADTE & NATUR
ERLEBNISREISEN

2025



AROSA WELT

DIESES GEFUHL,
WENN JEDE STADT
DIE SCHONSTE IST

Entdecken §

Ausflige




UNSERE
HIGH-
LIGHTS!

DOURO

Durchstrémt von Licht und Leichtigkeit

VERLANGERN SIE DOCH
EINFACH IHRE AUSZEIT
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ABLEGEN & ANKOMMEN IN PORTO

In Porto mindet entsp, In sympx he Geschaftig-
keit. Heer ergieBt sich auch der Doura in den Atlantik. Schon zu sehen am
Leuchtturm Farolim de Felgueiras, den die Gischt manchmal sogar an der
Spitze trifft. Mit Seeluft in der Nase schiendern Sie von einem Highlight
7um nachsten. Eines davon: die Dreifaltigkeitskirche lgrea da Trindade. Mit
Marmorkunst und Goldhandwerk sorgt sie foe offene Mander. Offen steht
sicher auch Ihre Brieftasche, wenn Sie die kleinen Geschafte in der Rua de
Cedofena entdecken, Wollen Sie noch etwas Zeit Oberbricken? Auf der
Ponte Dom Luls hat itr Blick aus 60 Meter Hohe freie Bahn, So wie die
wagemutigen Bruckenspringer gleich nebenan,

UNSER ENTDECKER-TIPP: der Bahnho Sao Bento. Fur Verspatung
kénnten die Azulejos sorgen. Die Bilder aus Keramikfliesen sind einfach nur
bewundernswert, Das frohere Kioster liegt direkt in der Innenstadt

UNSER GENUSS-TIPP: der Food-Markt Mercado Beira-Rio. Einfach vom
Schiff aus hinschiendern und direkt am Douro Snacks, Drinks und portugie-
sische Lebemsfreude genieien

SALAMANCA

Schonheit st verganghch? Nicht in Salamanca, einer der
prachtigsten Stadte Spaniens. Zuerst ein Abstecher auf die
Puente Romano und die Stadt auf einen Blick ins Herz schiieBen
Aein sthon wegen der Kathedralen, die wie ein Traumbild
aber Salamanca thronen, Lassen Sie sich Zeit in der _Gol-
denen Stadt™. Ihve Schonheit offenbart sich an unzahligen
Orten: vor der Univensitat und auf dem Plaza Mayor, in den
engen Gassen oder im Obstgarten von Calixio und Melibea

UNSER ENTDECKER-TIPP: die , Casa de las Conchas™. Das
surreal schone Haus hat vor gut 500 Jahren ein Ritter erbaut
Uber 300 Muscheln zieren die Fassade, hinter der sich heute
die offentliche Bibliothek befindet.

UNSER GENUSS-TIPP: Hornazo de Salamanca Falls Sie ken
Vegetaner sind, entlockt hnen diese Pastete aus Chorizo,
Jamon {bérico und mannierter Schvaeinelende ein lautes O,

AROSA ROUTEN

DAS ALTO-DOURO-TAL

Schon in der Bronzezeit wussten die Menschen hier einen
Quien Wein 2u schatzen. Vior mehr als 250 Jahren wuchs dar-
aus die Liebe zum Portwein, Seitdem ist das Tal seine Heimat
Doch e ist weit meh, UNESCO-Welterbe 2um Beispred - und
sicher eine der schansten Landschaften der Erde. Zwischen-
drin; Manded- und Kirschbaumngarten. Das reinste Naturschau-
spied, besanders im Parque Natural do Douro Internacional bel
Barca d'Alva. Daraut ein Glas Portwein - am liebsten in einem
der 50 WingOter, die Sie 2um Besuch und Genuss einladen

UNSER ENTDECKER-TIPP: e Casa de Mateus. Etwa drei
Kilomater aulierhalb von Vila Real stelien Sie auf portugies:
sches Barock in Vollendung. Falls thnen der Palast bekannt
verkommt: Sein Abbid 2iert das Etikett der Weinmarke . Ma-
teus Rosé”

UNSER GENUSS-TIPP; Sardinhas assadas. Die Sardnen vom
Grill bringen ein kostiiches Stick Portugal auf thre Zunge.
Dazu schmeckt Wein oder Bier
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A-ROSA WELT

Entertainment an Bord

syVilW

LEETORIN

Das Aufregende an einer A-ROSA Reise ist auch, dass sieimy ¢ {therraschend

resprach mit unserer Creu

gute Unterhaltung bietet, Das fangt beim entspannten
oder Thren Tischnachbarn an —und mundet in ein mitreifendes Entertainment

Programm. Von romantisch bis roval, von spannend bis bewegend
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WAGEN ON TOUR &

¢ auf den Weg. Mit unserem

Wir bringen lhre neue Kiich
anung tiber den Aufbau

Rundum-Service von der Pl
bis zur Langzeitbetreuuné:

GANZ&GAR



Werbetexte

fur Behrendt Umzuge
und Ganz & Gar
Kuchen

Der grofte Umzugsdienstleister in MV steht zusammen mit
seinem Kiichen-Rundum-Service ,Ganz & Gar* fiir Qualitat,
Schnelligkeit und viel Nahe zu seinen Kunden. Ich transportiere
diese Eigenschaften in knackige Botschaften - als Texte fiir
Roll-ups und Anzeigen, fiir LKW-Beschriftungen und

Kundenprasente.

Mit direktem Fokus auf die Welt der Zielgruppen, serviert mit
augenzwinkernder Doppeldeutigkeit und emotionaler
Leichtigkeit.



s
B2
GANZ & GAR

START FREI
ZUM ANFEUERN WENN IHRE KUCHE
HAUS UND

HERZ EROBERT

B=HR=NDT

UMZUGE # SPEDITION

IHR NEUSTART VON DER

Bejubeln Sie Ihre Traumkiiche - GANZ & GAR
in unserem neuen Ganz & Gar-Studio. X

ENTSPANNTEN SEITE

e [N (]

SICHERN SIE
SICH JETZT 10 %
RABATT AUF IHREN
UMZUG MIT UNS.
EINFACH ANZEIGE
VORLEGEN &
SPAREN.

M (0381)20277760
www.ganz-und-gar.studio

B=HR=NDT

UMZUGE # SPEDITION

Behrendt Umz

Behrendt_Etikett_Butterscotch_140mmBx75mmH_112025_final indd@} 261125 08:43



UND GOTT SPRACH:
'ES WERDE LAUTY

4
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Fur alles, was dir heilig ist!
delta radio - das einzige Radio mit guter Musik. klingt anders!




Plakattexte fur
delta Radio

Frech, direkt und charmant provokant - so griif3te der
Radiosender aus dem hohen Norden seine rockige Zielgruppe

von Megalights im Raum Schleswig-Holstein.

Ich kreierte Headline, Copy und Abbinder fiir das erfolgreiche
Gesamtpaket, das neben viel Aufmerksamkeit wahrend der
Kampagne auch den Sprung in die Medien sowie ins Haus der
Geschichte in Bonn schaffte - als Paradebeispiel dafiir, worliber

Deutschland diskutiert und sich aufregt.



Textkreation Web

Der Kick fiir Herz, Kopf und Suchmaschine



Textkreation Web

Vom One-Pager bis zur kompletten Website - fiir euer Webprojekt entwickle ich die passenden Texte. Mit
aussagekraftigen Headlines sowie kurzen, knackigen Copys mit relevantem Content. Damit eure
Zielgruppe on the Point von euch informiert und inspiriert wird. Konsistent in eurer Markensprache,
sauber strukturiert und SEO-freundlich optimiert. Damit ihr leicht gefunden werdet und eure Zielgruppe
dranbleibt, um den entscheidenden Button fiir ,Kaufen“ oder ,Bewerben* zu klicken.



Referenzen

Beispiele






Website-Texte flir Luiftner Cruises

Wenn sich in Europas Fliissen die Sterne spiegeln, gehoren flinf davon Liiftner
Cruises. Das Innsbrucker Familienunternehmen bietet internationalen Gasten
Luxuskreuzfahrten auf Rhein und Rhone, Donau und Seine. Fiir die Website
meines Kunden habe ich dieses Premium-Gefiihl des Reisens in Sprache
Ubersetzt. In einer Tonalitat, die intelligent, nahbar und bildhaft die User
Journey begleitet und zum Klick auf ,,Buchen® motiviert.

Website ansehen



https://www.lueftner-cruises.com/
https://www.lueftner-cruises.com/

So schmeckt das Gliick

Der Green Award: Unser Gewinn fiir die Natur

Unsere Geschichte - von Beginn an

Besonders
Seit mehr als 40 Jahren definieren wir unsere immer
wieder neu. Voller . Dazu mit viel Gespiir fiirs
Detail - und fiir die Zukunft, in die wir besonders vorausfahren. Aus

Liebe zur Natur. Und aus dem Antrieb heraus, jeden Tag neue Reisetraume zu
erfiillen



& CHECK EIN!
Deine Ausbildung

im Gastgewerbe in MV

A4 HARTABERGEIL



Website-Texte fuir die
DEHOGA-Kampagne
Gastroburner

Die Mission: Junge Menschen fiirs Gastgewerbe in MV begeistern.
Die Losung: Eine Kampagne, die direkt an den Schulen und im
Web Appetit auf einen Karrierestart in Hotel und Restaurant
macht. Fur die Texte der Website wahlte ich eine Sprache, die
jung und locker ist, ohne sich bei der Zielgruppe mit trendiger
Jugendsprache anzubiedern. Das Ergebnis ist frech, nahbar und

augenzwinkernd.

Website ansehen



https://www.gastroburner.de/
https://www.gastroburner.de/

& CHECK EIN!

Bist du
tischverliebt?

Dein Check-in als Fachkraft fur
Gastronomie.

GLEICH VORMERKEN

Willst du nach
den Sternen greifen?

Deine Ausbildung im Gastgewerbe

>

JETZT GASTROMAT SPIELEN AUSBILDUNG SICHERN

FOODTRULK
ON TouR

DEINE ZUKUNFT
KOMMT INS BRUMMEN.

JETZT REINSCHNUPPERN




sontheimer




Website-Texte fiir den
Schalterspezialisten Sontheimer

Die stiddeutsche Sontheimer Elektroschaltgerate GmbH liefert individuelle
Schalterlosungen fiir den Weltmarkt. Ihre Website beweist:
B2B-Kommunikation braucht nicht nur Information, sondern auch Emotion.
Auf dieser Basis wurde das komplette Content-Konzept verwirklicht. Ich
lieferte die Texte - authentisch, on point und nutzerzentriert. Fiir den direkten
Einblick in Unternehmen und Team.

Website ansehen



https://sontheimer.org/
https://sontheimer.org/

Unsere Lasttrenn- und
Nockenschalter sind weltweit
im Einsatz

Alles drin von der Entwicklung
und Produktion bis zum
Service und Vertrieb

Erfolgreiches
Familienunternehmen
seit1946

sentneimer

Unsere Geschichtein 24 Meilensteinen

.
1946-1948 e

Ein Standort fiir alle Losungen

sentnesmer (NP S ——

Leidenschaft fiir die Welt der
Schalter

Pin

*: ¥ e

>15.000 >500 Mio >35.000



Entwicklung Corporate Language

Die Sprache der Marke



Entwicklung Corporate Language

Ein Corporate Design macht eure Marke unverwechselbar und einzigartig. Das Gleiche gilt fir ihre
Sprache. Nur, wenn sie markant und wiedererkennbar ist, bleibt sie im Kopf und sorgt so fiir mehr
Bekanntheit. Der Schliissel dazu ist die Corporate Language.

Ich unterstiitze euch dabei, sie zu entwickeln und im gesamten Team dauerhaft anzuwenden. Vom ersten
Workshop, in dem wir per Tonality Slider die Eigenschaften eurer Sprache festlegen, liber die Definition
textlicher Regeln fiir alle Kanale und die Kreation anschaulicher Beispieltexte bis zur Schulung aller
Beteiligten. Damit ihr nach innen wie auRen eine Sprache sprecht. Fiir mehr Vertrauen und Nahe zu euren
Zielgruppen.
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Corporate Language fiir die
Landesforst Mecklenburg-Vorpommern

Welche Sprache spricht die Landesforst? Um der Markenidentitat eine
einzigartige Stimme zu geben, entwickelte ich eine Corporate Language, die
glaubhaft die Interessen der Zielgruppen anspricht. Mithilfe einer
Tonalitatsskala bestimmte ich den Charakter der Sprache. Weg vom eher
behordlichen Ton, hin zu einer einladenden und authentischen Stimme, die
zugleich modern und verlasslich, bildhaft und beschwingt klingt.

Ich wahlte eine einheitliche Ansprache fiir die verschiedenen Zielgruppen,
definierte die wichtigsten Keywords in einer Word Cloud und lieferte allen
Beteiligten mit Beispieltexten eine Bauanleitung fiir die Kommunikation nach
innen und aufRen.



Limetus




Corporate Language fiir Limotus

Wie spricht Limotus? Wir entwickelten dazu die passende
Corporate Language. Damit alle Mitarbeitenden nach auRen
und innen eine Sprache sprechen. Abgeleitet von den
Eigenschaften der Marke, definierten wir den typischen
Limotus-Sprech. Klar und freundschatftlich, natirlich und
locker, emotional und selbstbewusst. Von der
»du“-Ansprache der Kunden liber den Einsatz dezenter
Sprachbilder bis zu den Do’s and Don’ts in der Wortwahl.



Realisierung von Filmprojekten

Story auf Play



Realisierung von Filmprojekten

Emotion auf Play. Als Imagetrailer oder Reportage. Mit einem einzigartigen Filmerlebnis flihrt ihr eure
Zielgruppen ndher an eure Marke oder euer Produkt. Um beides aufmerksamkeitsstark zu
kommunizieren, um Geschichten wirkungsvoll zu erzahlen oder um das, was ihr tut, auf spannende Weise
zu erklaren.

Ich verwirkliche zusammen mit euch euer Filmprojekt. Vom Imagetrailer bis zur Reportage. Von der
Konzeption liber das Storyboarding und den Dreh bis zum Schnitt. Dazu unterstiitze ich euch bei Bedarf
als Sprecher fiir das Voice over.



Referenzen
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Realisierung eines Filmprojekts flir den
Forderverein Kropeliner Miihle e. V.

Wie funktioniert eigentlich eine Hollanderwindmiihle? Um was genau musste
sich der Miiller damals kiimmern? Und warum konnten ihn die Stadtbewohner
so gar nicht leiden? Spannende Fragen, die ich zusammen mit meinem Kunden
in einem 3-teiligen Filmprojekt beantwortet habe: aus technischer Sicht, aus
historischer Perspektive sowie als witzig-spannender Clip fiir alle Kinder. Leicht
verstandlich und abwechslungsreich aufbereitet, prasentiert auf XXL-Screens,
fiir alle groRen und kleinen Besucher der Museumsmiihle Kropelin.

Einen Ausschnitt aus dem Kinderfilm seht ihr hier:
https://www.youtube.com/watch?v=UTFeXbFdgDE



https://www.youtube.com/watch?v=UTFeXbFdgDE

Markus Moller

Copywriter &
Creator Video-Content

Telefon: 0173-6064699
E-Mail: text@nmbw.de



